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Somos el aliado estratégico de artesanos, profesionales, talleres e industrias,
gue permite conseguir un resultado optimo a través de portatolios con una
amplia gama de productos eficientes y soluciones innovadoras para €l trata-
mientoy transformacion de materiales. Respaldados por tecnologia de punta

V un servicio experto, manteniendonos cerca de nuestros usuarios, elevando
su productividad, calidad de vida y trabajo.




FANDELI® BRAND GUIDELINE

LOGOTIPO FANDELI®

FZAANDELI
FZAANDELI

Shaping Performance

FZANDELI

El logotipo de FANDELI® debe presentarse preferentemente en va valida. De manera complementaria, el logotipo puede acompa-
color negro (Pantone Black C) para asegurar su reconocimiento Nnarse del claim “Shaping Performance”, siguiendo la aplicacion
inmediato y consistencia visual. mostrada en este manual.

En casos donde el contexto grafico carezca de color naranja,

el logotipo FANDELI® podra utilizarse en naranja como alternati-



FANDELI® BRAND GUIDELINE

LOGOTIPO FANDELI®
AREA DE SEGURIDAD Y USO MINIMO
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FANDELL FZANDELIl FZANDELID

Tamaino minimo de impresion Tamafo minimo de impresion Tamafo minimo digital
(Casos especiales) Ancho: 40 mm (4 cm) Ancho: 150px

Ancho: 25 mm (2.5 cm)

Ellogotipo de FANDELI® debe estar siempre rodeado por un El tamano del logotipo de FANDELI® es adaptable segun el
area de seguridad, cuyo tamano varia segun la aplicacion. canal de uso: digital, impresion o impresion minima.
La dimension del area de seguridad se establece como el Es crucial mantener la claridad vy legibilidad del logotipo.

50% de la altura de la letra “F".



FANDELI® BRAND GUIDELINE

ISOTIPO
AREA DE SEGURIDAD Y USO MINIMO

El isotipo de FANDELI® (F) se utiliza cuando el logotipo com-
pleto no esta presente, en espacios reducidos, merchandising
0 materiales con multiples elementos de marca, reforzando la
identidad sin ser el protagonista. Siempre debe estar rodeado
por un area de seguridad equivalente al 25% de la altura de

F

®
Tamaino minimo de impresion Tamaifo minimo digital
Altura: 12 mm (1.2 cm) Altura: 48 px

la“F”, ajustable segun la aplicacion, para garantizar su visibi-
lidad. El tamano del isotipo es flexible segun el canal de uso,
va sea digital o impreso, pero es fundamental mantener su
claridad vy legibilidad en todo momento. Para favicons, se re-
comienda usar solo la“F”, sin la ®.



FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO DE CLAIM

FZANDELI

Shaping Performance

Shaping Performance”®

El claim “Shaping Performance®” (Forjando tu desempeno)
es un elemento distintivo que refuerza la propuesta de valor de
FANDELI® v puede acompanar al logotipo o al isotipo, mante-
niendo siempre proporcion v legibilidad. Su color principal es
negro (PANTONE Black C) en positivo o blanco en aplicacio-
nes sobre fondos oscuros, mientras que el naranja institucional

Shaping
Performance

®

@ Shaping Performance

(PANTONE 1655 C) se reserva para destacar elementos o ase-
gurar contraste en fondos neutros o claros. Cuando se utilice de
forma independiente, el claim debe presentarse siempre en na-

ranja (PANTONE 1655 C) con el registro ® visible, garantizando
su correcta lectura.



GAMA CROMATICA FANDELI

PRINCIPAL SECUNDARIA

PANTONE 1655 C PANTONE BLACK C BLANCO PANTONE PANTONE PANTONE

7626 C 1815 C 5483 C
CMYK 280920 CMYK 63 62 59 94 CMYK 00O0O CMYK 0939852 CMYK 16978654 CMYK 65112527
RGB 255720 RGB 25150 RGB 255 255 255 RGB 177416 RGB 66172 RGB 55 95108
HEX ff4800 HEX 190f00 HEX i HEX b12906 HEX 421102 HEX 375f6c

La identidad visual de FANDELI® se basa en una gama cro- secundaria, integrada por Pantone 7626 C, Pantone 1815 Cvy

matica jerarquica que asegura consistencia, fuerzay reconoci- Pantone 5483 C, funciona como apoyo visual para resaltar je-
miento de marca en todas sus aplicaciones. La gama principal, rarquias, aportar contraste y enriguecer composiciones, adap-
compuesta por Pantone 1655 C, Pantone Black C y blanco, tandose a distintos contextos sin desplazar la gama principal.

constituye la base institucional y debe predominar en todas las
piezas paragarantizarunapresenciasolidaydistintiva.Lagama



FANDELI® BRAND GUIDELINE

GAMA CROMATICA FANDELI

TERCIARIA

PANTONE
5405 C

CMYK
RGB 82102126
HEX  52667e

PANTONE
537C

CMYK
RGB 189196 212
HEX bdc4d4

Gama terciaria: conformada por Pantone 164 C, Pantone
163 C, Pantone 5405 C, Pantone 537 C y Pantone 411 C, se
utiliza de manera puntual en aplicaciones complementarias,
fondos, acentos graficos o soportes editoriales, asegurando

PANTONE 70% 50% 20%
411C

CMYK
RGB 807472
HEX 504a48

versatilidad sin comprometer la coherencia de la identidad.
En todos los casos, el uso de color debe garantizar legibili-
dad, contraste adecuado y consistencia visual en medios im-
presos vy digitales.



FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO CORRECTO DE LOGOTIPO E ISOTIPO SOBRE COLOR

FANDELI

FANDELI

FANDELI

FANDELI

Ellogotipoyelisotipode FANDELI® deben garantizarsiempre su correcta identificacion. El principio rector es que la identi-
maxima legibilidad, contraste y consistencia visual, indepen- dad de FANDELI® se perciba siempre clara, fuerte y recono-
dientemente del fondo en el gue se apliguen. Queda prohibi- cible, sin importar el soporte o contexto de aplicacion.

do alterar los colores oficiales del logotipo o aplicar efectos

(sombras, degradados, transparencias) que comprometan

10



FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO CORRECTO DE LOGOTIPO EISOTIPO

FANDELI

No usar colores que no corresponden a la gama autorizada.

No girar.

No usar degradados.

FANDELI

No deformar o crecer disparejo.

No usar fondos poco contrastantes.

FANDELI

No agregar sombras.

Ellogotipoyelisotipo de FANDELI® deben garantizarsiempre
maxima legibilidad, contraste y consistencia visual, indepen-

dientemente del fondo en el gue se apliguen. Queda prohibi-

do alterar los colores oficiales del logotipo o aplicar efectos
(sombras, degradados, transparencias) que comprometan

su correcta identificacion. El principio rector es que la identi-
dad de FANDELI® se perciba siempre clara, fuerte y recono-
cible, sin importar el soporte o contexto de aplicacion.

1



FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO DE LOGOTIPO SOBRE COLOR Y FOTOGRAFIA

FZAANDELIl

FZANDELI

El logotipo de FANDELI® puede aplicarse en versiones mono-
cromaticas (blanco o negro) para garantizar legibilidady correc-
ta reproduccion en materiales que no permitan el uso de color.
Para aplicar el logotipo sobre imagenes, es fundamental

J-/‘ INSRL

TER MINAL BURCHARDKAI

i il
.'?-'1_‘. /"AIT':*: T T T
; _-.:-' 2o =3 '..'Z.'"
= .:;_"r- T Wl d - -
% Pl B =~

!. '::.'.__.- |,:=, 1 I : = . ‘ '
; AR Ll L e ln o a
T ‘R E_, ﬂ----‘_‘- ; LG ARk ey
| T NS
| A s

= N \_,
- 1’ IR, "\-.
.

I-'I-INDELI

garantizar que el logotipo no se pierda en el fondo, por lo que se
debe generar contraste, ya sea mediante el color del logotipo o

elde laimagen.
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FANDELI® BRAND GUIDELINE

CONSTRUCCION DE TEXTURA

ouzarvs | e 4008 B 1 e, === I

DEL LOGOTIPO

EJEMPLOS
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La textura de FANDELI® se genera a partir del logotipo insti-
tucional, utilizando 1/3 de su altura como modulo base para
construir las franjas que conforman el patron grafico. Este re-
curso visual mantiene una relacion directa con la identidad de
la marca, transmitiendo fuerza, dinamismo y continuidad.

La textura debe aplicarse en materiales de comunicacion de
manera controlada, asegurando legibilidad vy jerarquia en los
mensajes. Su Uso refuerza la presencia de la marca y debe re-
producirse siempre respetando el mismo criterio de propor-
cion, evitando distorsiones o modificaciones arbitrarias.

15



FANDELI® BRAND GUIDELINE

CONSTRUCCION DE TEXTURA

+50%

_a construccion de la textura de FANDELI® se basa en la am-
nliacion del logotipo en un +50% respecto a su tamano base,
oudiendo aplicarse en orientacion vertical u horizontal siem-
ore manteniendo sus proporciones originales.

AREA
LIBRE

+50%

TEXTURA MIN.10% Y MAX. 15%

Su uso debe garantizar un area libre del 90% en la composi-
ciony nosuperaren la textura el 10% del area total como cober-
tura, asegurando que funcione Unicamente como un recurso
secundario y nunca como protagonista.
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FANDELI® BRAND GUIDELINE

ORIENTACION DE TEXTURA

i FANDELI FANDELI : FANDELIN
TEXTURA IZQUIERDA TEXTURA DERECHA TEXTURA IZQUIERDA
VERTICAL VERTICAL VERTICAL (MENOS %

DE APARICION)

La texturainstitucional de FANDELI® puede aplicarse en orien-
tacion vertical u horizontal, siempre alineada a los margenes
del formato para mantener ordeny consistencia visual. En apli-
caciones verticales puede colocarse en el lado izquierdo o de-
recho con variaciones en el porcentaje de aparicion, mientras

F

3 oy A VLAY ]
FANDELNI ' FANDELI
]
FANDELI
EENEE DE™ =B
TEXTURA DERECHA TEXTURA INFERIOR TEXTURA SUPERIOR
VERTICAL (MENOS % HORIZONTAL HORIZONTAL
DE APARICION)

gue en la disposicion horizontal puede ubicarse en la parte su-
perior o inferior del material. El logotipo debe colocarse en el
lado contrario a la textura para mantener equilibrio visual, refor-
zar la jerarquia y garantizar claridad en la comunicacion.
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FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO CORRECTO DE TEXTURA

M I A\ A WV g/

TEXTURA MEJORADA TEXTURA MEJORADA TEXTURA MEJORADA
ELIMINANDO EL BORDE EXTENDIENDO EL RELLENANDO ESPACIOS
BLOQUE DE COLOR

Para asegurar una aplicacion estética, clara y consistente de
la textura en los materiales de comunicacion de FANDELI®,
se deberan realizar ajustes cuando existan bordes o fragmen-
tos demasiado peguenos gue comprometan su legibilidad o
generen ruido visual. Estos detalles podran eliminarse, relle-

narse o extenderse de manera controlada, garantizando que
el bloque de color conserve continuidad vy fuerza grafica. Cual-
guier modificacion debera mantener la esencia de la textura
original, privilegiando la limpieza visual, la correcta proporcion
v la precision en los acabados.
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FANDELI® BRAND GUIDELINE

USO INCORRECTO DE TEXTURA
X

%

TEXTURA INICIAL
CON BORDE PEQUENO

TEXTURA INICIAL

CON BORDE PEQUENO

Para asegurar una aplicacion estética, clara y consistente de
la textura en los materiales de comunicacion de FANDELI®,
se deberan realizar ajustes cuando existan bordes o fragmen-
tos demasiado peguenos gue comprometan su legibilidad o
generen ruido visual. Estos detalles podran eliminarse, relle-
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TEXTURA INICIAL

narse o extenderse de manera controlada, garantizando que
el bloque de color conserve continuidad vy fuerza grafica. Cual-
guier modificacion debera mantener la esencia de la textura
original, privilegiando la limpieza visual, la correcta proporcion
v la precision en los acabados.
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